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    一、推荐意见（由推荐单位填写）

	中华人民共和国文化和旅游部：

根据《旅游休闲街区等级划分》（LB/T 082-2021），经       省（自治区、直辖市）文化和旅游行政部门初审合格，推荐                    申报国家级旅游休闲街区，特申请予以认定。     


推荐单位：


（盖章）


      年   月   日


二、初审情况（由推荐单位填写）

	是否达标
	细则一
	细则二
	负责人

签字

	
	强制性

指标
	基础评分

（100分）
	综合评分

（1000分）
	

	
	
	
	
	


    三、旅游休闲街区基本情况（由申报单位填写）
	四至范围
	

	地理位置
	□历史文化保护区  □中心城区  □中心镇区

	运营管理机构
	

	机构类型
	□政府机构  □事业单位  □企业 □其他

	联系人
	
	机构人数
	　

	车辆通行方式  
	□纯步行 □分段步行 □限制车辆通行，时段：            

	功能定位   
	□综合型  □专业型（具体类型：            ）

	总占地面积
	　
	㎡
	总建筑面积
	　
	㎡

	主街长
	　
	米
	主街宽
	　
	米

	上年客流量
	　
	万人
	国际客流量
	　
	%

	街区内户籍人口数
	
	人
	流动人口数
	
	人

	80%以上

经营单位营业时间
	～
	停车场面积
	
	㎡

	规划等级/批准时间
	□国家级  

□省级
	　年
	应急系统
	□咨询、投诉、救援电话公布  

□公共广播系统或应急呼叫系统



	获得的荣誉/

批准时间
	A级景区/时间
	A/　年
	历史文化街区/时间
	□国家级/　年
□省级/　年

	
	其他荣誉称号及批准时间：


	经营情况

	　
	店铺数量
	经营面积
	上年营业额

	合计
	　
	个
	㎡
	　
	万元

	文化创意类
	　
	个
	%
	　
	%

	观光景点类
	　
	个
	%
	　
	%

	餐饮类
	　
	个
	%
	　
	%

	购物类
	　
	个
	%
	　
	%

	文化体育类
	　
	个
	%
	　
	%

	休闲娱乐类
	　
	个
	%
	　
	%

	运营与管理措施
	咨询服务处
	□
	专门客服人员
	□

	
	包装、快递、寄存服务
	□
	残障人士服务
	□

	
	设立消费退货维权点
	
	定期培训
	□

	
	规范经营
	□
	访客满意度
	分

	卫生安全情况
	分类垃圾箱数量
	
	治安机构或治安联络点
	□

	
	消防、防盗、防暴、

救护等设施设备
	□
	专职、专业保安人员
	□

	
	医疗服务
	□
	警示警告标志
	□

	
	A级旅游厕所数量
	□
	3A级旅游厕所数量
	□

	导览系统
	全景导览图
	□
	区域导览牌或导览图
	□

	
	铭牌标识和景物解说牌
	□
	店铺统一编号
	□

	文化特色
	非遗展示与活动
	□
	创意性和艺术性业态
	□

	
	文化展示
	□
	标志性景观
	□

	
	文化景观和空间
	□历史建筑  □名人故居  □博物馆  □文化馆  □实体书店及图书馆（分馆）  □小剧场  □美术馆  □演艺空间

□电影院  □公共艺术空间  □其他

	证明材料附件
	1.红线范围图             

2.总览图

3.街区业态列表及分布图

4.县级以上自然资源部门关于土地使用符合法律法规有关规定的相关材料

5.管理机构关于近2年主要经营主体无严重违法违规等行为记录和未发生重大旅游安全责任事故、社会反响强烈的负面舆情事件的承诺书

（注：相应图、表和报告需作为附件提供，图纸要求按实际比例制作，内容清晰可辨、色彩饱满）


	旅游休闲街区总体情况介绍（此介绍纸版可附页，电子版可单独上传附件包含图文内容）




	街区文化和旅游资源概述


	街区公共服务体系建设情况（标识引导系统、线上旅游信息服务、线下综合服务中心、智慧旅游建设、旅游交通服务、旅游厕所等）



	街区经营和举办活动情况概述

街区知名度和品牌影响力概述



    四、国家级旅游休闲街区申请（由申报单位填写）

	    根据《旅游休闲街区等级划分》（LB/T 082-2021），本旅游休闲街区自愿申报国家级旅游休闲街区，并全面填写申请报告书的各项内容，对其真实性负责。

              旅游休闲街区管理机构负责人签字：
                    旅游休闲街区管理机构（公章）
                                         年    月     日




    五、当地文化和旅游行政部门审核意见

	负责人签字：

       地市级文化和旅游行政部门（公章）

                                    年    月     日    

负责人签字：

        县级文化和旅游行政部门（公章）

                                    年    月     日     


国家级旅游休闲街区评分细则

    说明：

根据《旅游休闲街区等级划分》（LB/T 082-2021）的相关规定制定本细则。本细则共分为两个部分：

细则一：国家级旅游休闲街区基础评价细则

细则二：国家级旅游休闲街区综合评价细则

国家级旅游休闲街区需达到如下条件：

	细则一
	细则二

	强制性指标
	基础评价（100分）
	综合评价（1000分）

	达标
	85
	900


细则一：国家级旅游休闲街区基础评价细则

说明：

1.本细则共两部分，第一部分为强制性指标，主要依据《旅游休闲街区等级划分》行业标准（LB/T 082-2021）中规定的国家级旅游休闲街区的必要条件；第二部分为文化特色与旅游休闲业态服务基础评价。

2.进行第一部分强制性指标评价时，须对每一项指标进行评分，结果分为“达标”和“不达标”两种，6项指标均达标时，总评为“达标”；有任意一项或以上指标不达标，总评为“不达标”。

3.进行第二部分文化特色与旅游休闲业态服务基础评价时，由评定组成员分别对评价项目计分，最后汇总计算分数。

4.第一部分强制性指标，国家级旅游休闲街区须“达标”；第二部分文化特色与旅游休闲业态服务基础评价，国家级旅游休闲街区须达到85分。

    第一部分 强制性指标

	
	指标内容
	是否达标

	1
	应培育和践行社会主义核心价值观，倡导文明旅游、低碳环保和绿色消费。
	是/否

	2
	应具有明确的空间范围。国家级旅游休闲街区总占地面积不小于5万平方米或主街长度不小于500米。
	是/否

	3
	国家级旅游休闲街区应有相当部分为步行街。
	是/否

	4
	应具有统一有效的管理运营机构。
	是/否

	5
	应具备文化展示与体验、游览、购物、餐饮、休闲、娱乐等功能，具有文化特色的业态比例不应少于40%。
	是/否

	6
	应具有应对各类突发事件的应急预案。近2年内未发生重大安全责任事故和社会反响强烈的负面舆情事件。
	是/否

	
	总评
	


[image: image1.png]¥ -1

CEEFYH WY

WO Y REW Y WEZATNH WRY LT | Wbl W TP F YW
W o1 MR WA AREAH T YEWERY | W CAEFSAFAMEEE
FWHHE 1 WYL UFHRUYTERY | W (4 W) BYEIT B L o0 |
AL UBYTER -1 ME WHEYRESIH V| FVEE S UFERH AW
w,sg,g%,Eﬁgwﬁwﬁaﬁ“w&M%@mnm W MBYTER YYEW
-1 WY THMYERCYPY B—FRNST | DT BRI THY
, ”
MY CHRBSEFNE WEFUSIUY | UEMEFYE BHFULE
T WS URBLPRERUNRTR A | W WIAR FYRYHSL | (FoD) |
O 61 WA BB WMWY W B T W b | SRUBNERR S UEY | PN
HUBHZNN G-I ME WAL HUFTI | ¥IHRY MUNETHE
HMEBHEH FLEREW Y
WM CMELH T (L H) BYETT @W@mAE°MWWme
N v W WA BB Y -1 e R DT Bz s | (PO ||
FLYTYXRGEY X LH G p-1 B WA B | T oo sl o p s | FHAX
HEX ¢ —1 %efhE ¢ PN ) o 0 3
g8 bt SR it |5

YIRS TR EBHNE L —%E






[image: image2.png]R A% 3%
—W¥ PBEYUNE G AIW LY XW R LYY H
TIMRLE & -1 WG < hg S R3O oy BB I Y 57 d 0 R
o LERRE (SR ML B 01
K03l FERLM BHBR LA E Y W G MY

wOEH B2
MEYN S TI MY W
B (Y Faw X
LEEY YL 08 +G Sy T
EZLHES N MY
X¥E BHFZLMYEH

(¥01)
I 75 S

& 51 %
B CBELENYREEBTE W IME WTIELR
B AT RRBRY KSR HRRL Yo
B CHRALYYBRYTAEY TS G 01 W H
WS HLT YR Y TR EL FWLHBELTS

B
AN Y ok B 2V &
TE EhHP CH HRE
BRI BN HT
VS Az SR E A T
WIS EE IPABRESIE

(¥ 1)
TEEHS

" §-¢ Wi G0 2(BEWHN T B 8 ¢ Wil Mk EE A
AYBLER B L YRWALWHIHHS W Y
#OOBW o0 WA b el SO WO T Xk |5
YWNHIERUHE L WAL G SRS Ay

B
WHELWHERE SWY
HHMEFHRELK L B
LEZ 2102 CaVaRE 1 S
BE®Y FXEEH ol

(¥s1)
Wi W






[image: image3.png](¥ 001)

TG L T KLY o
WA psE
g1 o i
Wi MBS THEE Y ERUNT W DB W% LR

: HMYAWHRWHETAYE | (¥ 01)
SRS T RN -1 WM MR ERIYMYHYT R o1 ene _
mmu\ww\mﬁwm\w%—_wﬂ&% f@ mlm wm\mm\m am\m%\hﬁwﬁ.wwvﬂwﬂmwﬂgﬂ w N\—wmgﬂm_wﬂwm_ﬁﬁ\\ﬁgw&ﬂm %\mﬁ—wmgﬂ

RS E HOE A Y E X R L e S E By | F RN EHR LR AT






细则二：国家级旅游休闲街区综合评价细则

    说明：

1.国家级旅游休闲街区综合评价细则的满分为1000分。

2.国家级旅游休闲街区分数标准如下：

总得分900（含）分以上。

	序号
	评定项目
	大项

分值
	分项

分值
	小项

分值
	计分

	1
	可进入性
	55
	　
	　
	　

	1.1
	出入口数量
	　
	20
	　
	　

	　
	开放式区域，有4个以上出入口
	　
	　
	20
	/

	
	有3个出入口
	　
	　
	10
	/

	1.2
	交通便捷性
	　
	35
	　
	　

	1.2.1
	交通方式多样
	　
	　
	15
	　

	　
	街区及出入口周边200米范围内有5条以上公交线路或旅游专线或轨道交通可直达
	　
	　
	15
	/

	
	街区及出入口周边200米范围内有3条以上公交线路或旅游专线或轨道交通可直达
	　
	　
	10
	/

	
	街区及出入口周边200米范围内有1条以上公交线路或旅游专线或轨道交通可直达
	　
	　
	5
	/

	1.2.2
	停车场地
	　
	　
	20
	　

	　
	停车场（含社会停车场）有1000个以上车位，有专人值管；有旅游巴士区
	　
	　
	20
	/

	
	停车场（含社会停车场）有800个以上车位，有专人值管；有旅游巴士区
	　
	　
	15
	/

	
	停车场（含社会停车场）有500个以上车位 
	　
	　
	10
	/

	
	附近有社会停车场可供停车
	　
	　
	5
	/

	2
	文化和旅游特色
	167
	　
	　
	　

	2.1
	文化符号
	　
	25
	　
	　

	2.1.1
	文化底蕴关联度
	　
	　
	15
	　

	　
	文化底蕴丰厚且旅游休闲街区与城市文化关联度高
	　
	　
	15
	/

	
	旅游休闲街区与城市文化有关联度
	　
	　
	8
	/

	2.1.2
	文化符号提炼与应用
	　
	　
	10
	　

	　
	具有明显的展示城市和街区的历史文化的文化符号
	　
	　
	10
	/

	
	有文化符号的设计，并在街区中有所应用
	　
	　
	5
	/

	2.2
	文化资源挖掘与利用
	　
	20
	　
	　

	　
	根据GB/T 36309梳理已有的公共文化设施、产品、活动，明确旅游休闲街区文化主题特色，并融入休闲体验环节
	　
	　
	20
	/

	
	根据GB/T 36309梳理已有的公共文化设施、产品、活动形成鲜明的旅游休闲街区文化特色
	　
	　
	10
	/

	
	有相应的文化主题
	　
	　
	5
	/

	2.3
	非物质文化遗产展示活动
	　
	20
	　
	/

	2.3.1
	非物质文化遗产展示的数量
	　
	　
	10
	　

	　
	有国家级和省级非物质文化传承人展示每项2分与1分，国家级和省级非物质文化遗产项目展示每项2分和1分，累计最多10分
	　
	　
	10
	/

	2.3.2
	非物质文化遗产展示性
	　
	　
	5
	　

	　
	有专门的非物质文化遗产展示店铺，特色鲜明，形式美观
	　
	　
	5
	/

	
	有专门的非物质文化遗产展示橱窗或场所，设计总体美观
	　
	　
	3
	/

	2.3.3
	非物质文化遗产演示活动
	　
	　
	5
	　

	　
	每天有固定场所和时间的非物质文化遗产演示活动
	　
	　
	5
	/

	
	节假日和重大活动有非物质文化遗产演示活动
	　
	　
	3
	/

	2.4
	景观特色
	　
	57
	　
	/

	2.4.1
	标志性景观
	　
	　
	8
	　

	　
	具有世界知名的标志性景观（地标建筑）
	　
	　
	8
	/

	
	具有全国知名的标志性景观（地标建筑）
	　
	　
	6
	/

	
	具有本省知名的标志性景观（地标建筑）
	　
	　
	4
	/

	
	具有本（地级）市知名的标志性景观（地标建筑）
	　
	　
	2
	/

	2.4.2
	文化景观种类和数量
	　
	　
	49
	/

	　
	具有文化游览景点、历史建筑、名人故居、博物馆、实体书店或图书馆（分馆）、小剧场、公共艺术品等种类文化景观，每种加3分
	　
	　
	21
	　

	　
	具有文化馆、美术馆、演艺空间、电影院、一定规模的公共艺术空间等种类文化场所，每种加3分
	　
	　
	15
	　

	　
	具有数量丰富的物质文化景观数量，>10；8～10；5～7；2～4；1（依次为13、11、8、5、2分）
	　
	　
	13
	　

	2.5
	特色节事活动
	　
	20
	　
	/

	　
	能够成为世界性、全国性、本区域典型的教育、文创、艺术、时尚、科技、历史、传统习俗等节事活动的举办地，分别加10、6、3分
	　
	　
	10
	　

	
	举办数量丰富的本区域特色节事活动，>12；6～10；5～9；1～4（依次为10、8、5、2分）
	　
	　
	10
	　

	2.6
	地方餐饮文化体验
	　
	10
	　
	　

	　
	具有当地经典菜品品牌店
	　
	　
	10
	/

	
	具有地方名吃的品牌店
	　
	　
	7
	/

	
	具有地方性菜系的经典菜品或地方名吃
	　
	　
	5
	/

	2.7
	夜间娱乐活动
	　
	10
	　
	　

	　
	活动类型丰富，有地方特色，可参与度高
	　
	　
	10
	/

	
	活动类型较丰富，有互动环节
	　
	　
	5
	/

	
	有夜间娱乐活动
	　
	　
	2
	/

	2.8
	街头艺术展示
	　
	5
	　
	　

	　
	多样街头艺术展示，能吸引访客驻足观看
	　
	　
	5
	/

	
	有街头艺术展示
	　
	　
	2
	/

	3
	环境特色
	143
	　
	　
	　

	3.1
	环境质量
	　
	30
	　
	/

	3.1.1
	环境整洁
	　
	　
	20
	　

	　
	整体环境非常整洁，无杂物、无积水、无污渍、无异味、无乱贴、无乱放等现象
	　
	　
	20
	/

	
	整体环境较为整洁，基本无杂物、无积水、无污渍、无异味、无乱贴、无乱放等现象
	　
	　
	10
	/

	3.1.2
	声音环境
	　
	　
	10
	　

	　
	符合GB 3096的一级标准
	　
	　
	10
	/

	
	符合GB 3096的二级标准
	　
	　
	5
	/

	3.2
	建筑特色
	　
	20
	　
	　

	3.2.1
	建筑地方特色与协调性
	　
	　
	12
	　

	　
	建筑风格地方特色明显，其自身功能定位和环境特色非常协调
	　
	　
	12
	/

	
	建筑风格具有一定特色，与其自身功能定位和环境特色比较协调
	　
	　
	6
	/

	3.2.2
	建筑设计的创意
	　
	　
	8
	　

	　
	有具有国际、全国、全省知名度的创意建筑，分别为8、5、3分
	　
	　
	8
	/

	3.3
	建筑物及设备运行与保护
	　
	30
	　
	/

	3.3.1
	建筑物及设备完好度与运行
	　
	　
	20
	　

	　
	建筑物及设施设备无剥落、无污垢，且设施设备运行完好，发现一处不符合扣2分，最多扣20分
	　
	　
	20
	/

	3.3.2
	历史建筑保护
	　
	　
	10
	/

	　
	历史建筑按原状保存，不能损毁、改建、添建或者拆除，维修和保养要体现“整旧如旧”的原则，外观改造中尽可能保留历史元素，根据程度给1～5分
	　
	　
	5
	　

	
	重要的古建筑和纪念性建筑连同周边风貌实行连片保护，根据程度给1～5分
	　
	　
	5
	　

	3.4
	绿化环境
	　
	13
	　
	/

	3.4.1
	绿化和本地植物
	　
	　
	10
	　

	　
	街区的绿化覆盖率≥36%（国家园林城市指标），且因地制宜有立体绿化推广，本地植物占比较高
	　
	　
	10
	/

	
	街区的绿化覆盖率≥20%，绿化设计层次分明，使用本地植物
	　
	　
	8
	/

	
	街区的绿化覆盖率≥15%
	　
	　
	5
	/

	3.4.2
	古树名木保护
	　
	　
	3
	　

	
	有古树名木或本地特色植物的介绍牌
	　
	　
	3
	/

	
	有植物介绍牌
	　
	　
	1
	/

	3.5
	户外广告、灯饰和橱窗展示
	　
	25
	　
	/

	3.5.1
	户外广告、灯饰
	　
	　
	15
	　

	　
	户外广告和灯饰的设置符合相关规范，美观，具有突出特色
	　
	　
	15
	/

	
	户外广告和灯饰的设置基本符合相关规范，基本美观
	　
	　
	5
	/

	3.5.2
	橱窗和商业展示
	　
	　
	10
	　

	　
	橱窗及各种商业展示布置整洁，创意独特，具有较强的艺术性
	　
	　
	10
	/

	
	橱窗及各种商业展示布置整洁，具有一定创意，具有较强的艺术性
	　
	　
	5
	/

	3.6
	街区夜景
	　
	10
	　
	　

	　
	充分应用声、光、电，有吸引访客驻足的多处夜景景观，不影响居民生活和休息。
	　
	　
	10
	/

	
	有夜景景观，不造成光污染。
	　
	　
	5
	/

	3.7
	节能节水
	　
	10
	　
	/

	3.7.1
	节能灯具
	　
	　
	5
	　

	　
	100%采用节能灯具
	　
	　
	5
	/

	
	80%采用节能灯具
	　
	　
	3
	/

	
	50%采用节能灯具
	　
	　
	1
	/

	3.7.2
	具有节水节能的其他设施和措施
	　
	　
	5
	　

	　
	有相关宣传，普遍使用节水节能其他措施和设备
	　
	　
	5
	/

	
	有相关宣传，少量使用节水节能其他措施和设备
	　
	　
	3
	/

	3.8
	管线入地
	　
	5
	　
	　

	　
	市政管网线宜入地，发现1处不合格扣1分，直至0分
	　
	　
	5
	/

	4
	业态布局
	140
	　
	　
	　

	4.1
	业态规划
	　
	20
	　
	/

	4.1.1
	规划合理性
	　
	　
	10
	/

	　
	有统一的旅游休闲街区业态规划，合理确定业态定位和业态布局
	　
	　
	5
	　

	
	有业态规划和鼓励或限制名单
	　
	　
	5
	　

	4.1.2
	规划的引导性
	　
	　
	10
	/

	　
	规划明确旅游休闲业态的主导性
	　
	　
	5
	　

	
	规划中引导传统店铺、老字号、实体书店等业态的休闲化与体验化
	　
	　
	5
	　

	4.2
	业态类型
	　
	40
	　
	/

	4.2.1
	业态多元性
	　
	　
	25
	　

	　
	业态类型多元，至少具备文化体验、游览、购物、餐饮、休闲、娱乐、住宿、展览、演艺、运动等7种以上功能
	　
	　
	25
	/

	
	业态类型较多元，至少具备文化体验、游览、购物、餐饮、休闲、娱乐、住宿、展览、演艺、运动等6种以上功能
	　
	　
	15
	/

	
	至少具备文化体验、游览、购物、餐饮、休闲、娱乐、住宿、展览、演艺、运动等5种以上功能
	　
	　
	10
	/

	4.2.2
	业态的适配性和创新性
	　
	　
	15
	/

	　
	适应融合发展趋势，具有与商业、教育、艺术、创意、科技等跨界融合业态，每类1分
	　
	　
	5
	　

	
	适应人口结构变化和市场需求，具有家庭休闲、亲子体验、沉浸体验、文创艺术、社交空间等体验业态，每类1分
	　
	　
	5
	　

	
	顺应新科技发展和文化体验，有无人便利店、传统老字号、快闪店、全球潮牌店、大师工作室等业态，每类1分
	　
	　
	5
	　

	4.3
	主题和经营
	　
	40
	　
	/

	4.3.1
	本土文化业态
	　
	　
	20
	　

	　
	具有代表所在城市及街区的本地特色业态数量比例不少于15%
	　
	　
	20
	/

	
	具有代表所在城市及街区的本地特色业态数量比例不少于5%
	　
	　
	10
	/

	4.3.2
	文化特色与经营
	　
	　
	20
	　

	　
	街区业态整体具有鲜明的文化主题，公共文化服务场所充分开放，且总体运营良好
	　
	　
	20
	/

	
	街区业态整体具有文化主题，且大部分运营较好
	　
	　
	10
	/

	4.4
	业态数量
	　
	20
	　
	　

	　
	临街店铺90%以上对外开放
	　
	　
	20
	/

	
	临街店铺80%以上对外开放
	　
	　
	15
	/

	
	临街店铺70%以上对外开放
	　
	　
	10
	/

	4.5
	营业时间
	　
	10
	　
	　

	　
	80％以上的商家全年营业到21点,且有24小时营业的商铺
	　
	　
	10
	/

	
	旅游旺季期间有50％以上的商家营业到21点
	　
	　
	5
	/

	4.6
	创意性和艺术性
	　
	10
	　
	　

	　
	具有创意性和艺术性的现代消费业态不少于50％
	　
	　
	10
	/

	
	具有创意性和艺术性的现代消费业态不少于30％
	　
	　
	8
	/

	
	具有创意性和艺术性的现代消费业态不少于10％
	　
	　
	5
	/

	5
	服务设施
	105
	　
	　
	　

	5.1
	导览标牌
	　
	20
	　
	/

	5.1.1
	全景图
	　
	　
	8
	　

	　
	街区入口或街区内适当位置设置街区全景图，正确标注主要景点和访客中心、厕所、出入口、医务室、公用电话、停车场等服务设施的位置，明示咨询、投诉、救援电话，少一项扣1分，中外文对照缺失扣4分
	　
	　
	8
	/

	5.1.2
	导览图
	　
	　
	7
	　

	　
	主要岔路口或重要节点设置导览图，位置合理，指示准确，有主要客源区语言1种以上
	　
	　
	7
	/

	
	设置导览图，位置较为合理，指示总体准确
	　
	　
	5
	/

	5.1.3
	设计与维护
	　
	　
	5
	　

	　
	设计有特色，与景观协调，制作、维护良好
	　
	　
	5
	/

	
	设计有特色，制作、维护较好
	　
	　
	3
	/

	
	制作、维护一般
	　
	　
	2
	/

	5.2
	铭牌和景物解说牌
	　
	10
	　
	　

	　
	文物保护单位或重要的景点应设有铭牌标识和景物解说牌，中外文对照，内容翔实，解说科学
	　
	　
	10
	/

	
	文物保护单位或重要的景点仅有中文铭牌标识或解说牌
	　
	　
	5
	/

	5.3
	标识规范
	　
	5
	　
	　

	　
	设置合理且符合GB2894、GB 15630、GB/T 10001（所有部分）、GB/T 15566.10规定，图形标志和指示准确规范，不规范一处扣1分
	　
	　
	5
	/

	5.4
	厕所设置
	　
	20
	　
	/

	5.4.1
	数量与外型
	　
	　
	10
	　

	　
	厕位数量满足平峰时期需求，标志醒目，从厕所服务区域最不利点沿线路到达厕所时间不应超过5分钟，外型景观化且与设计有创新
	　
	　
	10
	/

	
	厕位数量满足平峰时期需求，标志醒目，从厕所服务区域最不利点沿线路到达厕所时间不应超过8分钟，外型景观化
	　
	　
	7
	/

	
	厕位数量满足平峰时期需求，标志醒目，从厕所服务区域最不利点沿线路到达厕所时间不应超过10分钟，外型不影响周边环境和景观
	　
	　
	5
	/

	5.4.2
	一般厕所设施
	　
	　
	10
	　

	　
	80%以上厕所的设施与服务质量应符合GB/T 18973的3A级厕所规定
	　
	　
	10
	/

	
	80%以上厕所的设施与服务质量应符合GB/T 18973的2A级厕所规定
	　
	　
	7
	/

	
	80%以上厕所的设施与服务质量应符合GB/T 18973的1A级厕所规定
	　
	　
	3
	/

	5.5
	休息设施
	　
	20
	　
	　

	　
	具有开放式露天可就坐的休憩设施，且公共休息空间不低于街区总面积的10%，管理和维护状况良好
	　
	　
	20
	/

	
	具有开放式的休憩设施，且公共休息空间不低于街区总面积的5%，管理和维护状况良好
	　
	　
	15
	/

	
	有休憩设施，管理和维护状况较好
	　
	　
	5
	/

	5.6
	店铺明示与服务
	　
	7
	　
	/

	5.6.1
	店名及编号
	　
	　
	4
	　

	　
	店铺有中文店名和编号，标牌特色鲜明
	　
	　
	4
	/

	
	店铺有中文店名和编号
	　
	　
	2
	/

	5.6.2
	店铺服务
	　
	　
	3
	　

	　
	店铺内信息公示、收银、货架等服务设施完备且使用方便
	　
	　
	3
	/

	
	店铺内信息公示、收银、货架等服务设施完备
	　
	　
	1
	/

	5.7
	无障碍设施与儿童便利设施
	　
	15
	　
	/

	5.7.1
	有无障碍通道或盲道
	　
	　
	3
	　

	5.7.2
	有低位收款台
	　
	　
	2
	　

	5.7.3
	有幼儿活动场所与设施
	　
	　
	10
	　

	5.8
	通讯设施与网络环境
	　
	5
	　
	　

	5.8.1
	通讯设施与信号
	　
	　
	3
	　

	　
	移动通讯信号良好
	　
	　
	3
	/

	5.8.2
	无线网络环境
	　
	　
	2
	　

	　
	公共Wi-fi覆盖整个街区
	　
	　
	2
	/

	5.9
	充电设施
	　
	3
	　
	　

	　
	提供便捷使用的手机充电设施
	　
	　
	3
	/

	6
	综合服务
	40
	　
	　
	　

	6.1
	从业人员着装
	　
	15
	　
	

	　
	各营业场所非常注重仪容仪表，佩戴工牌，自身着装统一、规范、整洁、美观，富有特色
	　
	　
	15
	/

	
	各营业场所注重仪容仪表，佩戴工牌，自身着装统一、规范、整洁
	　
	　
	7
	/

	
	各营业场所较为注重仪容仪表，自身着装基本整洁
	　
	　
	5
	/

	6.2
	包装、订购、邮寄、寄存服务
	　
	20
	　
	　

	　
	提供订购及邮寄快递服务（小件寄存、包装、订购、咨询、邮寄快递服务每项4分）
	　
	　
	20
	/

	6.3
	提供外语服务
	　
	5
	　
	　

	　
	有一定数量工作人员能够为客人提供2种以上外语服务
	　
	　
	5
	/

	
	有一定数量工作人员基本能够使用1种外语为客人提供服务
	　
	　
	3
	/

	7
	卫生
	55
	　
	　
	　

	7.1
	责任制度和检查制度
	　
	15
	　
	　

	　
	卫生责任制度和卫生检查制度健全，有专人负责
	　
	　
	15
	/

	
	卫生责任制度和卫生检查制度较为健全，有专人负责
	　
	　
	10
	/

	
	基本建立卫生责任制度和卫生检查制度
	　
	　
	5
	/

	7.2
	卫生环境
	　
	10
	　
	　

	　
	符合GB 37487、GB 37488、GB 37489.1规定的设计规范、卫生指标和管理规范
	　
	　
	10
	/

	7.3
	垃圾箱
	　
	20
	　
	　

	　
	垃圾箱（桶）数量充足，外观完好，美观，具有特色，及时清理，有流动清扫
	　
	　
	20
	/

	
	垃圾箱（桶）数量基本满足需求，外观保持完好，垃圾能够保持清理无堆积
	　
	　
	10
	/

	7.4
	吸烟行为管理
	　
	10
	　
	　

	　
	室内全部为非吸烟区，且管理到位
	　
	　
	10
	/

	
	禁止标志清楚且管理到位
	　
	　
	5
	/

	8
	安全
	115
	　
	　
	　

	8.1
	安全管理机制
	　
	25
	　
	/

	8.1.1
	消防及安全管理机构和制度
	　
	　
	10
	　

	　
	设有消防安全及安全管理机构，制度健全，操作规程健全，能够严格执行相关安全法规和标准，并配备专职管理及安全保护人员
	　
	　
	10
	/

	
	设有消防安全及安全管理机构，建有基本制度，较好执行相关安全法规和标准
	　
	　
	5
	/

	8.1.2
	安全处理机制
	　
	　
	15
	　

	　
	建立健全安全事故处理预案和应急救援机制，反应迅速，处理及时，近3年未出现重大安全责任事故
	　
	　
	15
	/

	
	初步建立安全事故处理预案和应急救援机制，近2年未出现重大安全责任事故
	　
	　
	5
	/

	8.2
	联动救治机制
	　
	10
	　
	　

	　
	与属地公安、消防等机构有应急联动机制
	　
	　
	10
	/

	8.3
	消防、防盗、防暴、救护
	　
	10
	　
	　

	　
	具有符合国家标准的各种消防、防盗、防暴、救护设施，设置合理，数量充足；安全标识设置符合规范，设置明显
	　
	　
	10
	/

	
	具有符合国家标准的各种消防、防盗、防暴、救护设施，安全标识设置符合规范
	　
	　
	5
	/

	8.4
	专业保安人员
	　
	15
	　
	/

	8.4.1
	保安人员数量
	　
	　
	8
	　

	　
	在人流集中和有安全隐患的地方分布；街区流动保安人员应与访客规模及性质相适应
	　
	　
	8
	/

	
	有一定数量的保安人员
	　
	　
	5
	/

	8.4.2
	定时巡查
	　
	　
	7
	　

	　
	有稳定的巡查
	　
	　
	7
	/

	
	定时巡查，能有效维护安全秩序
	　
	　
	5
	/

	8.5
	人流疏散和紧急出口设置
	　
	15
	　
	　

	　
	出入口设置非常合理，设有紧急出口，方便访客集散，能够做到畅通无阻；无安全隐患
	　
	　
	15
	/

	
	出入口设置较为合理，设有紧急出口，方便访客集散 
	　
	　
	7
	/

	8.6
	流量监控与应急方案
	　
	20
	　
	/

	8.6.1
	流量监控
	　
	　
	10
	　

	　
	访客可达区域视频监控全覆盖，人流超限自动报警
	　
	　
	10
	/

	
	视频监控覆盖街区重要地段、客流集中地段，流量有统计
	　
	　
	8
	/

	
	街区出入口有视频监控，流量有统计
	　
	　
	5
	/

	8.6.2
	应急预案
	　
	　
	10
	　

	　
	访客高峰人流疏导、恶劣气候、暴恐、传染病疫情与食物中毒、停电等情况有应急预案，每项2分
	　
	　
	10
	/

	8.7
	医疗条件
	　
	10
	　
	/

	8.7.1
	设有医疗室及专业医务人员及常用药品
	　
	　
	5
	　

	8.7.2
	与周边医院有联动救治机制
	　
	　
	5
	　

	8.8
	警示、警告和禁止标志
	　
	10
	　
	　

	　
	相关区域设置警示、警告和禁止标志
	　
	　
	10
	/

	9
	管理
	180
	　
	　
	　

	9.1
	营业证照
	　
	10
	　
	/

	9.1.1
	证照齐备
	　
	　
	5
	　

	　
	经营单位具有卫生许可证、消防检查意见书、排污申报许可证、组织机构代码证等
	　
	　
	5
	/

	9.1.2
	依法持证经营，并定期进行年检
	　
	　
	5
	　

	9.2
	自愿消费
	　
	10
	　
	/

	　
	不经营假冒伪劣商品
	　
	　
	5
	　

	
	无围追兜售行为和导购强行消费
	　
	　
	5
	　

	9.3
	价格规范管理
	　
	10
	　
	　

	　
	设有价格标签，所有商品和服务做到明码标价，价格合理
	　
	　
	10
	/

	
	设有价格标签，商品和服务大多做到明码标价，价格较为合理
	　
	　
	5
	/

	
	商品和服务基本能做到明码标价
	　
	　
	3
	/

	9.4
	智慧街区与电子商务
	　
	20
	　
	/

	9.4.1
	智慧街区宣传和导览
	　
	　
	15
	/

	　
	具有独立域名的网站和APP或小程序、微信公众号，及时更新
	　
	　
	5
	　

	
	具有智慧导览电子地图和电子语音导览
	　
	　
	10
	　

	9.4.2
	电子商务
	　
	　
	5
	　

	　

　
	有街区的电子商务网站或统一电商平台，并有咨询与销售服务
	　
	　
	5
	/

	
	可提供线上咨询与销售服务
	　
	　
	2
	/

	9.5
	访客体验
	　
	80
	　
	/

	9.5.1
	访客中心或服务中心设置合理
	　
	25
	　
	/

	9.5.1.1
	位置
	　
	　
	5
	　

	
	位置优越，设在方便醒目的主出入口
	　
	　
	5
	/

	
	位置合理，设在访客集中活动的区域
	　
	　
	3
	/

	9.5.1.2
	规模
	　
	　
	5
	

	
	专用，规模及面积能很好满足需要
	　
	　
	5
	/

	
	兼用，规模及面积基本符合需要
	　
	　
	3
	/

	9.5.1.3
	客服人员与咨询服务充分到位
	　
	　
	10
	

	
	设有充足、专门的客服人员，能较好满足客人需要，提供咨询、投诉等服务和残障人士服务，服务良好
	　
	　
	10
	/

	
	设有兼职客服人员，能提供基本服务
	　
	　
	5
	/

	9.5.1.4
	旅游宣传资料丰富实用
	　
	　
	5
	

	
	内容和信息丰富，制作精美，除本街区信息外，还能提供城市相关旅游信息，可通过电子扫码获得相关内容。
	　
	　
	5
	/

	
	仅提供街区基本宣传材料
	　
	　
	3
	/

	9.5.2
	服务态度
	　
	　
	20
	

	
	尊重客人宗教信仰与风俗习惯，对客人礼貌热情，态度良好，用语文明，服务规范化基础上体现特色化
	　
	　
	20
	/

	
	对客人礼貌热情，态度良好，用语文明，达到服务规范化
	　
	　
	10
	/

	
	对客人服务符合规范化
	　
	　
	5
	/

	9.5.3
	从业人员培训到位
	　
	
	20
	/

	9.5.3.1
	机构、制度和范围
	　
	　
	10
	/

	
	培训制度、机构、人员、经费明确落实且覆盖全员，每项2分
	　
	　
	10
	

	9.5.3.2
	内容与效果
	　
	　
	10
	

	
	能经常对从业人员进行业务知识和服务技能培训，并能进行本土文化方面的培训，培训效果良好
	　
	　
	10
	/

	
	能定期对从业人员进行业务知识和服务技能培训，培训效果较好
	　
	　
	7
	/

	
	不定期对从业人员进行基本的业务知识和服务技能培训
	　
	　
	5
	/

	9.5.4
	建立访客满意度调查制度
	　
	　
	8
	

	　
	每半年定期进行访客满意度调查，并及时公布满意度
	　
	　
	8
	/

	
	每年能定期进行访客满意度调查，并及时公布满意度
	　
	　
	5
	/

	
	不定期进行访客满意度调查
	　
	　
	3
	/

	9.5.5
	访客满意度
	　
	　
	7
	　

	　
	满意度高，90％以上满意
	　
	　
	7
	/

	
	满意度较高，80％以上满意
	　
	　
	5
	/

	
	满意度一般，70％以上满意
	　
	　
	3
	/

	9.6
	访客投诉处理机制
	　
	10
	　
	　

	　
	建有非常完善的访客投诉机制，在醒目位置公布投诉电话号码，有专人负责，投诉处理很及时
	　
	　
	10
	/

	
	建有较为完善的访客投诉处理机制，公布投诉电话号码，处理比较及时
	　
	　
	8
	/

	
	建有访客投诉处理机制，公布投诉电话号码，可以处理客人投诉
	　
	　
	5
	/

	9.7
	品牌及影响
	　
	40
	　
	/

	9.7.1
	品牌知名度
	　
	　
	15
	　

	　
	有独立的街区品牌，且有国际知名度
	　
	　
	15
	/

	
	有独立的街区品牌，且有全国知名度
	　
	　
	10
	/

	
	街区品牌突出，且有全省知名度
	　
	　
	5
	/

	9.7.2
	品牌推广措施与效果
	　
	　
	10
	/

	　
	有专门的团队和预算用于街区的品牌宣传推广，每项3分
	　
	　
	6
	　

	　
	具有较高的网络搜索量和第三方平台推广量，每项2分
	　
	　
	4
	　

	9.7.3
	美誉度
	　
	　
	7
	　

	　
	现场调查问卷和网络评论（或第三方评价）的好评率均在90%以上
	　
	　
	7
	/

	
	现场调查问卷和网络评论（或第三方评价）的好评率80%以上
	　
	　
	4
	/

	9.7.4
	忠诚度
	　
	　
	8
	　

	　
	50%访客一年内重游
	　
	　
	8
	/

	
	20%访客一年内重游
	　
	　
	4
	/

	　
	综合评价总分合计
	1000
	　
	　
	　




